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CAPGCGC I

DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA®



Art. 1
Oggetto del regolamento

1. Il presente regolamento disciplina
lteffettuazione nel territorio di questo Comune della
pubblicita esterna.

2. Stabilisce 1le modalita per l'applicazione
dell'imposta comunale sulla pubblicita, in conformita a
quanto disposto dal Capo I del Decreto Legislativo 15
novembre 1993, n. 507.

3. I1 servizio delle pubbliche affissioni non
viene istituito, tenuto conto di quanto previsto dall'art.
18, comma 2, del D.Lgs. 507/1993.

Art. 2 ,
Ambito territoriale di applicazione

1. Le disposizioni del presente regolamento
disciplinano l'effettuazione delle forme di pubblicita di
cul all'art. 1 in tutto il territorio del Comune tenuto
conto di quanto stabilito:

a) dal Capo I del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507;

b) dall'art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285,
modificato dalltart. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n.
360;

c) dagli artt. da 47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n.
495;

d) dalltart. 14 della legge 29 giugno 1939, n. 1497;
e} dalltart. 22 della legge 1° giugno 1939, n. 1089;

f) dalla legge 18 marzo 1959, n. 132 e dall'art. 10 della
legge 5 dicembre 1986, n, 856;

g) dalle altre norme che stabiliscono modalita, limitazioni

e divieti per l'effettuazione, in determinati luoghi e su
particolari immobili, di forme di pubblicita esterna.

Art. 3
Gestione del servizio

1. La gestione del servizio, in relazione alla sua



dimensione organizzativa ed alla rilevanza
economica-imprenditoriale, & effettuata dal Comune in
economia diretta.

2. La scelta della forma per 1la gestione del
servizio & di competenza del Consiglio Comunale che, guando
lo ritenga pil conveniente sotto il profilo economico e
funzionale, pud affidare il servizio ad azienda speciale
comunale o consortile di cui agli artt. 23 e 25 della 1legge
8 giugno 1990, n. 142, ovverc in concessione a soggetti
terzi iscritti nell'albo previsto dalitart. 32 del D.Lgs. 15
novembre 1993, n. 507.

3. La gestione del servizio, gqualunque sia 1la
forma prescelta, dovra essere esercitata in conformita a
quanto stabilito dal presente regolamento e dalle
disposizioni del D.Lgs. 15 novembre 1293, n. 507.

Art. 4 i
Disciplina generale della pubblicita

1, Nell'installazione degli impianti e degli altri
mezzi pubblicitari e nell'effettuazione delle altre forme di
pubblicita e ©propaganda devonc essere osservate le norme
stabilite dalle 1leggi, dal presente regoelamento e dalle

prescrizioni previste nelle autorizzazioni concesse dalle
autorita competenti.

2. In conformita a gquanto dispone la legge 18
marzo 1959, n. 132, & riservato alle state il diritto di
esercitare la pubblicita sul beni demaniali e patrimoniali
affidati alle Ferrovie dello stato, anche gquando la
pubblicita stessa sia visibile o percepibile da aree e
strade comunali, provinciali o statali, nonché sui veicoli
di proprieta privata circolanti sulle linee ferroviarie.

3. Gli impianti ed 1 mezzi pubblicitari non
autorizzati preventivamente od installati violando le
disposizioni di cui al primo comma devono essere rimossi.

4. Le altre forme pubblicitarie non autorizzate
preventivamente od effettuate in vioclazicne delle norme di
cui al primo comma devono cessare immediatamente dopo 1la
diffida, verbale o scritta, degli agenti comunali.

5. S1i applicano per le viclazioni suddette le
sanzioni previste dall'art. 24 del D.Lgs. n. 507/1993,
indicate nell'art. 28 del presente regolamento, a seconda
della loro natura.



Art. 5
Divieti di installazione ed
effettuazione di pubblicita

1. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storico
ed artistico, su statue, monumenti, nella zona di rispetto
dei cimiteri, sugli edifici adibiti a chiese, e nelle 1loro
immediate adiacenze, & vietato collocare cartelli ed altri
mezzl di pubblicita. Pud® essere autorizzata 1'apposizione
sugli edifici suddetti e sugli spazi adiacenti di targhe ed
altri mezzi di indicazione, di materiale e stile compatibile
con le caratteristiche architettoniche degli stessi e
dell'ambiente nel quale sono inseriti.

2. All'interno del centro storico del capocluocgo e
delle frazioni che hanno particolare pregio non =)
autorizzata l'installazione di insegne, cartelli ed altri
mezzl pubblicitari che, su parere della Commissione edilizia
comunale, risultino in contrasto con 1 valori ambientali e
tradizionali che caratterizzano 1le =zone predette e gli
edifici nelle stesse <compresi. Per 1l'applicazione della
presente norma si fa riferimento alle delimitazioni dei

centri storici previste dal piano regolatore generale
comunale.

3. Nelle adiacenze degli edifici di interesse
storico ed artistico, adibiti ad attivita culturali, delle
sedi di uffici pubblici, case di riposo, scuole, chiese e
cimiteri, & vietata ogni forma di pubblicita fonica.

4., Agli impianti, ai mezzi pubblicitari ed alle
altre forme vietate dal presente articole si applicano, a
carico dei soggetti responsabili, i provvedimenti e le
sanzioni di cui ai commi 3, 4 e 5 del precedente art. 4.

Art. 6
Condizioni e limitazioni per la
pubblicita lungo le strade

1. L'installazione di mezzi pubblicitari
consentita lungo le strade od in wvista di esse fuori dei
centri abitati dalltart. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1592, n.
285, modificato dall'art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993,
n. 360, € soggetta alle condizioni, limitazioni e
prescrizioni previste da detta norma e dalle modalita di
attuazione della stessa stabilite dal par. 3°©, capo I,

titolo II del regolamento emanato con il D.P.R. 16 dicembre
1992, n. 495.



Art. 7
Tipologia dei mezzi pubblicitari

1. Le tipologie pubblicitarie oggetto del presente
regolamento sono classificate, secondo il D.Lgs. 15
novembre, n. 507, in:

a) pubblicita ordinaria;

b) pubblicita effettuata con veicoli;

¢) pubblicita effettuata con pannelli luminosi e proieziocni;
d) pubblicita varia.

2. La pubblicita ordinaria & effettuata mediante
insegne, <cartelli, 1locandine, targhe, stendardi e con
qualsiasi altro mezzo non previsto dail successivi commi.

Per le definizioni relative alle insegne, targhe, catelli,
locandine, stendardi ed altri mezzi pubblicitari si f£fa
riferimento a quelle effettuate dai commi 1, 3, 5, 6, 7 e 8
dell'art. 47 del regolamento emanato con D.P.R. 16 dicembre
1992, n. 4355, intendendosi compresi negli "altri mezzi
pubblicitari® i "segni orizzontali reclamistici" ed esclusi
gli "striscioni”, disciplinati dalle norme del presente
regolamento relative alla "pubblicitad varia".’

E' compresa nella ‘'"pubblicita ordinaria”™ la ©pubblicita
mediante affissiconi effettuate direttamente, anche per conto
altrui, di manifesti e simili su apposite strutture adibite
all'esposizione di tali mezzi.

3. La pubblicita effettuata con veicoli & distinta
come appresso:

a) pubblicita visiva effettuata per conto proprio od ltrui
alliinterno ed all'esterno di veicoli in genere, di uso

pubblico o privato, di seqguito definita "pubblicita
ordinaria con veicoli";

b) pubblicita effettuata per contoc proprio su veicoli di
proprieta dell'impresa o adibiti ai trasporti per suoc conto,
compresi i veicoli ' circolanti con rimorchio, di sequito
definita "pubblicita con veicoli dell'impresa®.

Per l'effettuazione di pubblicitad con veicoli si osservano
le disposizioni di cui agli artt. 57 e 59 del regolamento
emanato con D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

4, La pubblicita con pannelli luminosi a
effettuata con insegne, pannelli od altre analoghe strutture
caratterizzate dall'impiego di diodi luminosi, lampadine e
simili, mediante controllo elettronico, elettromeccanico o
comungue programmato in modo da garantire la variabilita del
messaggio o 1la sua visione in forma intermittente,
lampeggiante o similare.



La pubblicita predetta pud essere effettuata per conto
altrui o per conto proprio dell'impresa, con la
differenziazione tariffaria stabilita nel titolo II.

5. E' compresa fra la "pubblicita con proiezioni",
la pubblicita realizzata in luoghi pubblici o aperti al
pubblico attraverso diapositive, proiezioni luminose e
cinematografiche effettuate su schermi o pareti riflettenti.

6. La pubblicita varia compfende:

a) la pubblicita effettuata con striscioni, festoni di
bandierine od altri mezzi similari, che attraversano strade
o piazze di sequito definita "pubblicita con striscioni";

b) la pubblicitad effettuata sul territorio del Comune da
aeromobili mediante scritte, striscioni, disegni fumogeni,
lancio di oggetti o© manifestini, di seguito definita
"pubblicita con aeromobili";

¢) la pubblicitad eseguita c¢on palloni frenati o simili,
definita "pubblicita con palloni frenati®;

d) la pubblicita effettuata mediante distribuzione, anche
con veicoli, di manifestini o di altro materiale
pubblicitario, oppure mediante persone circolanti con
cartelli od altri mezzi pubblicitari, definita di seguito
"pubblicita in forma ambulante;

e) 1la pubblicita effettuata a mezzo di apprarecchi
amplificatori e simili, definita "pubblicitd fonica®.
Art. 8
Autorizzazioni
1. I1 rilascio delle autorizzazioni al

rosizionamento ed alla installazione di cartelli ed altri
mezzl pubblicitari fuori dai centri abitati, sulle strade ed
aree pubbliche comunali ed assimilate o da esse visibili &
soggetto alle disposizioni stabilite dall'art. 53 del D.P.R.
16 dicembre 1992, n. 495 ed & effettuato dal Comune al quale
deve essere presentata 1la domanda con la documentazione
prevista dal successivo terzo comma.

2. Il rilascio delle autorizzazioni al
posizionamento ed alla installazione di insegne, targhe,
cartelli ed altri mezzi pubblicitari nei centri abitati & di
competenza del Comune, salvo 11 preventivo nulla-osta
tecnico dell’'ente proprietario se la strada & regionale, in
conformita al quarto comma dell'art. 23 del D.Lgs. 30 aprile
1992, n. 285.



3. Il soggetto interessato, al rilascio
delltautorizzazione presenta la domanda presso 1l'ufficio
comunale, in originale e copia allegando:

a) un'auto-attestazione, redatta ai sensi della 1legge 4
gennaio 1968, n. 15, con la gquale dichiara che 11 mezzo
pubblicitario che intende <collocare ed i suoi sostegni
sono calcolati, realizzati e postli in opera in modo da
garantirne sia la stabilita, sia la conformita alle norme
previste a tutela della circolazione di veicolil e
persone, con assunzione di ogni conseguente
responsabilitsa;

b) un bozzetto od una fotografia del mezzo pubbicitario con
l'indicazione delle dimensioni, del materiale con il
quale viene realizzato ed installato;

¢) una planimetria con indicata 1la posizione nella quale
s'intende collocare il mezzo;

d) i1 nulla-osta tecnico dell'ente proprietario della
strada, se la stessa non & comunale.

Per l'installazione di pitt mezzi pubblicitari & presentata
una sola domanda ed una sola auto-attestazione. Se
l'autorizzazione viene richiesta per mezzi aventi lo stesso
bozzetto e caratteristiche, & allegata una sola copia dello
stesso.

Copia della domanda viene restituita con l'indicazione:

a) della data e numerc di ricevimento al proteocollo
comunale;

b} del funzionarioc responsabile del procedimento e
deli'ufficio di appartenenza;

c) del termine di cui al successive comma, entro il gquale
sara emessc il provvedimento.

4, I1 responsabile del procedimento istruisce 1la
richiesta, acquisendo direttamente i pareri tecnici delle
unita organizzative interne ed entro 30 giorni dalla
presentazione concede o nega 1l1l'autorizzazione. I1 diniego
deve essere motivato. Trascorsi trenta giorni dalla
presentazione della richiesta senza che sia stato emesso
alcun provvedimento l'interessato, salvo quanto previsto dal
successivo comma pud procedere all'installazicne del mezzo
pubblicitario, previa presentazione, in ogni «caso, dell
dichiarazione ai fini dell'applicazione dell'imposta sulla
pubblicita.

5, E' gsempre necessario il formale provvedimento
di autorizzazione del Comune per i mezzi pubblicitari da
installare nell'ambito delle zone soggette alla disciplina
di cui all'art. 5. Per i procedimenti agli stessi relativi
il termine & stabilito in sessanta giorni.



6. Il Comune bprovvede agli adempimenti prescitti
dalltart. 53, commi 9 e 10, del D.P.R. 16 dicembre 1992, n.
495.

Art. 9
Obblighi del titolare dell'autorizzazione

1. I1 titolare dell'autorizzazione ha 1l'obbligo
di:

a) verificare periodicamente il buono stato di conservazione
del cartelli e degli altri mezzi pubblicitari e delle
loro strutture di sostegno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari al mantenimento
delle condizioni di sicurezza;

¢) adempiere nei tempi prescritti a tutte le disposizioni
impartite dal Comune, sia al momento del . rilascio
dell'autorizzazione, sia successivamente per intervenute
e motivate esigenze;

d) provvedere alla rimozione in caso di scadenza, decadenza
o revoca dell'autorizzazione o del wvenir menc delle
condizioni di sicurezza previste all'atto
dell'installazione ¢ di motivata richiesta del Comune.

2. In ogni cartello c mezzo pubblicitarie
autorizzato deve essere applicata la targhetta prescritta
dall'art. 55 del D.P.R. n. 495/1992.

3. I1 titolare dell'autorizzazione per la posa di

segni orizzontalil reclamistici sui piani stradali nonché di
strigcioni e gstendardi, ha l'ckblige
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rimozione degli stessi entro le quarantottore successive
alla conclusione della manifestazione o spettacolo per il
cul svolgimento sono stati autorizzati, ripristinando il
preesistente stato dei luoghi e delle superfici stradali.
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4., Le disposizioni del presente articolo si
applicano anche nel caso in cui 1l'installazione o la posa
del mezzo pubblicitario sia avvenuta a seguito del
verificarsi del silenzio-assenso da parte del Comune.

Art. 10
I1 pianoc generale deqli
impianti pubblicitari



5. Per la pubblicita esterna effettuata mediante
installazione di impianti e mezzi pubblicitari di gqualsiasi
natura e dei relativi sostegni su pertinenze stradali, aree,
edifici, impianti, opere pubbliche ed altri beni demaniali e
patrimoniali comunali o in uso, a qualsiasi titolo, al
Comune, l'applicazione dell'imposta sulla pubblicita non
esclude quella della tassa per l'occupazione di spazi ed
aree pubbliche nonché il pagamento al Comune stesso di
canoni di concessione o locazione, nella misura da
stabilirsi dalla Giunta comunale, secondo quanto previsto
dal settimo comma dell'art. 9 del D.Lgs. 15 novembre 1993,
n. 507.

Art. 12
Gli impianti per le pubbliche affissioni

1. La seconda parte del piance degli impianti
pubblicitari & costituita dagli impianti da ' adibire alle
pubbliche affissioni.

2. La superficie degli impianti da adibire alle
pubbliche affissioni & stabilita in complessivi mg. 24,
proporzionata al numero di abitanti residenti nel Comune.

3. I1 pianoc per gli impianti per le pubbliche
affissioni indica, per ciascunc di essi, la destinazione,
l'ubicazione, la tipologia, la dimensione e la numerazicne
dell'impianto ai fini della sua individuazione.

4, Il Comune ha facolta di provvederse allo
spostamento dell'ubicazione di impianti per le pubbliche
affissioni in gqualsiasi momento risulti necessario per

esigenze di servizio, c¢ircolazione stradale, realizzazione
di opere od altri motivi.



1. La pubblicita esterna e le pubbliche affissioni
sono effettuate nel territorio di questo Comune in
conformita al piano generale degli impianti pubblicitari da
realizzarsi in attuazione delle modalita e dei criteri
stabiliti dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e dal presente
regolamento.

2. Il piano degli impianti pubblicitari e
articolato in due parti. La prima parte determina gli ambiti
del territorio comunale nei quali sono localizzati i mezzi
di pubblicita esterna, compresi nelle tipologie di cui
alltart. 7, commi 2, 4 e 6 del presente regolamento. La
seconda parte definisce 1la localizzazione del territorio
comunale degli impianti per le pubbliche affissioni di cui
al successivo art. 12.

3. I1 piano generale degli impianti pubblicitari &
approvato con apposita deliberazione da adottarsi dalla
Giunta comunale.

4. Alla formazione del piano provvede un gruppo di
lavorc costituito dal responsabile dell'ufficio tributi, da
un tecnico comunale e dalla guardia municipale. Il progetto
del piano & sottoposto a parere della Commissione Edilizia.

Art. 11
La pubblicita esterna

1. I1 piano comprende 1 mezzi destinati alla
pubblicita esterna ed indica le posiziconi nelle quali &
consentita la lore installazione nel territorio comunale.

2. Sono pertanto escluse dal piano le
localizzazioni vietate dall'art. 5 del presente regolamento.

3. Per 1l'installazione dei mezzi pubblicitari
fuori dei centri abitati, lunge le strade comunali ed in
vista di esse il piano osserva gquanto stabilito dal primo
comma dell'art. 6.

4, Nell'interno dei centri abitati il pianoc
prevede, per la installazione di mezzi pubblicitari lunge le
strade comunali e regionali od in vista di esse, autorizzata
dal Comune previo nulla-osta tecnico delliente proprietario:

a) le caratteristiche delle zone e degli edifici sui quali
puo essere autorizzata l'installazione di mezzi
pubblicitari;

b) le tipologie generali e le dimensioni massime delle
insegne, targhe ed altri mezzi pubblicitari.



cCAPO II

DISCIPLINA DELL'IMPOSTA
SULLA PUBBLICITA'



Art. 13
Applicazione dell'imposta

1. In conformitd alle disposizioni del Capo I del
D.Lgs. 15 novembre, n. 507 e del presente regolamento, 1la
pubblicita esterna & soggetta ad un'imposta dovuta al Comune
nel cui territorio viene affettuata.

Art. 14
Classificazione del Comune

1. Ai sensi dell‘'art. 2, comma 1 del D.Lgs.
507/1993 questo Comune, ai fini dell'applicazione
dell'imposta comunale sulla pubblicita, appartiene alla V
classe.

Art. 15
Norme generali

1. Per guanto concerne il presupposto
dell'imposta, 11 soggetto passivo e le modalita di
applicazione dell‘imposta, si applicano 1le norme previste
nel Capo I del D.Lgs. 507/1993.

Art. 16
Dichiarazione

1. Ottenuta l'autorizzazione prevista dall'art. 8,
il soggetto passivo ' dell’'imposta, prima di iniziare 1la
pubblicita, & tenuto a presentare all'ufficio comunale su
apposito modulo presso io stesso disponibile, la
dichiarazione, anche cumulativa, delle caratteristiche,
quantita ed ubicazione dei mezzi pubblicitari. La
dichiarazione & esente da bollo (tabella B, art. 5, D.P.R.
26.10.1972, n. 642, modif. dal D.P.R. 30.12.1982, n. 955).

2. La dichiarazione deve essere presentata anche
nel caso di variazione della pubblicita che comporti
modifica dell'imposizione. Quando dalla stessa risulti
dovuta l'integrazione dell'imposta pagata per lo stesso
bPeriodo, & allegata l'attestazione del pagamento eseguito.
Nel casc che sia dovuto un rimborso da parte del Comune
QQesto provvede, dopo 1le necessarie verifiche, entro 90
giorni.



3. La dichiarazione della pubblicita annuale ha
effetto anche per gli anni successivi, salvo che si
verifichino variazioni nei mezzi esposti che comportino 1la
modifica dell'imposta entro 1l 31 gennaio dell'anno di
riferimento, a meno che non venga presentata denuncia di
cessazione entro il predetto termine.

4. Nei casil in cul sia omessa la presentazione
della dichiarazione, la pubblicita ordinaria, effettuata con
veicoli e con pannelli luminosi di cui all'art. 9, commi 2,
3 e 4 del presente regolamento (art. 12, 13 e 14 commi 1 e
3, D.Lgs. n. 507/1993), si presume effettuata, in ogni caso,
con decorrenza dal 1° gennaio dell'annc in cui & stata
accertata. Le altre forme di pubblicita di cui al predetto
art. 9, commi 5 e 6 (art. 14 comma 3 e art. 15, D.Lgs. n.
507/1993), si presumono effettuate dal primo giorno del mese
in cul & stato effettuato l'accertamento.

Art. 17
Rettifica ed accertamento d'uffic;o
1. Entro due anni dalla data in cui & stata - o
avrebbe deovuto essere - presentata la dichiarazione, il

Comune procede a rettifica o ad accertamento d'ufficio
mediante apposito avvisoc notificato al contribuente anche a
mezzo di raccomandata postale con A.R.

2. Nell'avviso devono essere indicati il soggetto
passivo, le caratteristiche e 1l'ubicazione del mezzo,
1'ammontare dell'imposta o della maggiore imposta accertata,
delle soprattasse dovute e dei relativi interessi ed il
termine di sessanta gicrni per il pagamento.

3. Nell'avviso devono essere inoltre precisate:

- 1'ufficio comunale emittente, il suo indirizzo ed orario
di servizio ed il mumero telefonico;

- 1l funzionario responsabile;

- 11 termine entro il quale pud essere proposto ricorso, 1la
commissione tributaria competente e la forma da osservare,
in conformita agli artt. 18, 13, 20 e 21 del D.Lgs. 31

dicembre 1992, n. 546;

4., Gli avvisi di accertamento e rettifica sono
scttoscritti dal funzionario comunale responsabile della
gestione dell'imposta.



Art. 18
Pagamento delliimposta

1. Il pagamento dell'imposta sulla pubblicita deve

essere effettuato a mezzo di conto corrente postale
intestato al Comune.
L'importo dovuto & arrotondato a £. 1.000 per difetto se 1la
frazione non & superiore a £. 500 e per eccesso se &
superiore. L'attestazione dell'avvenuto pagamento
dell'imposta sulla pubblicita & allegata alle dichiarazioni
di cui ai commi 1 e 2 dell'art. 16. Negli anni successivi a
quello della dichiarazione, 1l'attestazione e 1la ricevuta
sono conservate dal soggetto d'imposta per essere esibite
per eventuali controlli. Per il pagamento & wutilizzato
modello conforme a quello autorizzato con decreto
ministeriale.

2. L'imposta per la pubblicitad relativa a periodi
inferiori all’anno solare deve essere corrisposta in unica
soluzione prima dellteffettuazione, al mecmento della
dichiarazione.

3. L'imposta per la pubblicita annuale deve essere
corrisposta in unica soluzione entro il 31 gennaio di ogni
anno. Qualora l'importo annuale sia superiore a £. 3 milioni
il pagamentoc pud essere effettuato in rate trimestrali,
entro il 31 gennaio, 30 aprile, 31 luglioc e 31 ottobre.

4. La riscossione coattiva dell'imposta e del
diritto si effettua secondo le disposizioni degli artt. 67 e
68 del D.P.R. 28 gennaio 1988, n. 43 e successive
modificazioni. Il ruoclo deve essere formato e reso esecutivo
entro il 31 dicembre del secondo anno successivo a quello in
cui 1l'avviso di accertamento o di rettifica & stato
notificato secondo le istruzioni di cui al decreto del
Ministero delle Finanze 28 dicembre 1989 e successive
modificazioni. Nel caso di sospensione della riscossione il
ruolo & formato e reso esecutivo entro il 31 dicembre
dell'anno successive a quello di scadenza del periodc di
sospensione.

5. I crediti del Comune relativi all'imposta sulla
pubblicita hanno privilegio generale sul mobili del
creditore, subordinatamente a quello dello Stato, ai sensi
dell'art. 2752, comma quarto, del Codice civile.

6. Entro 11 termine di due anni decorrente dal
giorno nel quale & stato effettuato il pagamento
dell'imposta sulla pubblicita, oppure da quello in cui &
stato definitivamente accertatoc il diritto al rimborso, il
contribuente pud chiedere la restituzione di somme versate e
non dovute mediante istanza in carta libera (tabella B, art.
5, D.P.R. n. 642/1972) indirizzata al Comune. Il Comune

Provvede al rimborso nel termine di 90 giorni dalla
richiesta. '



Art. 19
Tariffe

1. Le tariffe dell'imposta sulla pubblicita sono
deliberate dalla Giunta comunale nelle misure, nei termini e
con le modalita stabilite dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n.
507 e dal presente regolamento.

Art. 20
Pubblicita ordinaria

1. L'imposta per la pubblicita ordinaria,
effettuata con i mezzi di cui alltart. 7, comma 2, del
regolamento, si applica, secondo 1la tariffa stabilita, per
la classe del Comune, con l'art. 12 del D.Lgs. n. 507/1993,
per anno solare e per metro quadrato di superficie.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore a
tre mesi si applica per ogni mese o frazione una tariffa
pari ad un decimo di quella annua. Per la pubblicitd che ha
durata superiore a tre mesi si applica la tariffa annua.

3. Per la pubblicita effettuata mediante
affissioni dirette, anche per conte altrui, di manifasti e
simili sulle apposite strutture riservate all'esposizione
diretta di tali mezzi, si aprlica 1l'imposta ordinaria in
base alla superficie di ciascun impianto determinata in
conformita all'art. 21, nella misura stabilita per anno
solare, indipendentemente dallteffettiva durata
dell‘*utilizzazione.

4. Per la pubblicit
che ha superficie:

Rl
=
‘m‘-
o

a) compresa fra mg. 5.5 e mg. 8.
maggliorata del 50 per cento;

[8,]
-

la tariffa dell'imposta &

b) superiore a mg. 8.5, la tariffa dell'imposta & maggiorata
del 100 per cento.

. 5. Qualora 1l1la pubblicitd di cui al presente
art;colo sia effettuata in forma luminosa od illuminata, 1la
tariffa dell'imposta & maggiorata del 100 per cento.

6. Le maggiorazioni d'imposta si applicano con le

modalita previste dal comma 6 dell'art. 7 del D.Lgs.
507/1993,
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Art. 21
Pubblicita ordinaria con veicoli

1. L'imposta per la pubblicita ordinaria
effettuata con veicoli ed altri mezzi compresi nelle
tipologie previste dalltart. 7, comma terzo, lettera a)
del regolamento, si applica secondo la tariffa stabilita,
per la classe del Comune, dal 1° comma dell'art. 13 del
D.Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per metro quadrato di
superficie.

2. Per la pubblicita effettuata all'esterno dei
veicoli sono dovute le maggiorazioni stabilite dal quarto
comma delltart. 20, quando le dimensioni della stessa sono
comprese nelle superfici da tale norma previste.

3. Qualora la pubblicita & effettuata in forma
luminosa od illuminata la relativa tariffa é& maggicrata del
100 per cento.

4, Per i veicoli adibiti ad uso pubblico 1'imposta
& dovuta al comune che ha rilasciato 1la 1licenza di
esercizio.

5. Per 1 veicoli adibiti a servizio di 1linea
interurbana l'imposta & dovuta per meta a ciascunc dei
comunil in cui ha inizic e fine la corsa.

6. Per i veicoli adibiti ad uso privato 1'imposta
& dovuta al Comune in cui il proprietaric del veicolo I
residenza anagrafica o la sede.

- 1
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Art. 22
pubblicitad con veicoli delltimpresa

1. L'imposta wper la pubblicita effettuata per
proprio conto con veicoli di proprieta dell'impresa o
adibiti ai trasporti ' per conto della stessa & dovuta per
anno solare:

- al Comune ova ha sede 1l'impresa 0 qualsiasi sua
dipendenza;

~ ovverc al Comune dove sonc domiciliati 1 suoi agenti
mandatari che alla data del 1° gennaio di c¢iascun anno, ©
a guella successiva di immatricolazione, hanno in
dotazione 1 veicoli suddetti;

- gsecondo la tariffa deliberata dalla Giunta comunale in
conformita allfart. 13, comma terzo, del D.Lgs. n.
507/1993.



2. Per 1 veiceli di cui al precedente comma
circolanti con rimorchio sul quale viene effettuata 1la
pubblicita, la tariffa dell'imposta & raddoppiata.

3. Non & dovuta 1l'imposta per l'indicazione sui
veicoli di cui ai precedenti commi del marchio, della
ragione sociale e dell'indirizzo dell'impresa, purche tali
indicazioni siano apposte per non pih di due volte e
clascuna iscrizione non superi la superficie di mezzo metro
quadrato.

4. L'attestazione dell'avvenuto pagamento
dell'imposta deve essere conservata in doctazione al wveicolo
ed esibita a richiesta degli agenti autorizzati.

Art. 23
Pubblicita con pannelli luminosi

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per
conto altrui con pannelli luminosi ed altri mezzi compresi
nelle tipologie previste dall'art. 7, comma gquarto, del
regolamento si applica, indipendentemente 'dal numero di
messaggi, secondo la tariffa stabilita, per 1la classe di
appartenenza del Comune, dal primo comma dell'art. 14 del
D.Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per metrc quadrato di
superficie.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore a
tre mesi si applica per ogni mese o frazione una tariffa
pari ad un decimoc di quella annua. Per la pubblicitd che ha
durata superiore a tre mesi si applica la tariffa annua.

3. L'imposta per la pubblicita di culi ai
precedenti commi, effettuata per conto propric dell'impresa,
si applica in misura pari alla meta delle tariffe sopra
previste.

Art. 24
Pubblicita con proiezioni

1. L'imposta per la pubblicita con proiezioni ed
altri mezzi compresi nelle tipologie previste dall'art. 7,
quinto comma, del regolamento, effettuata in luoghi pubblici
od aperti al pubblico, si applica secondo la tariffa
stabilita, per 1la c¢lasse del Comune, dal quarto comma
dell'art. 14 del D.Lgs. n. 507/1993, per ogni giorno,
indipendentemente dal numero dei messaggl e dalla superficie
adibita alla proiezione.



2. Quando la pubblicita suddetta ha durata
superiore a 30 giorni si applica, dopo tale pericdec, una
tariffa giornaliera ©pari alla metd di quella di cui al
precedente comma.

Art. 25
Pubblicita varia

1. La tariffa dell'imposta per 1la pubblicita
effettuata: \

1.1 con striscioni od altri mezzi simili che attraversano
strade o piazze si applica, per ciascun metro quadrato
e per ogni periodo di esposizione di 15 giorni o
frazione, nella misura stabilita, per 1la <classe del
Comune, dal primo comma dell'art. 15 del decreto. Non si
applicano maggiorazioni riferite alla dimensione del
mezzo pubblicitario;

1.2 da aeromibili sul territoric comunale si applica per
ogni giorno o frazione, per ciascun aeromibile,
indipendentemente dai soggetti pubblicizzati, nella
misura stabilita per la classe del Comune dallfart. 15,
secondo comma, del decreto;

1.3 con palloni frenati e simili si applica per ogni giorno
o frazione e per ciascun mezzo, indipendentemente dai
soggetti pubblicizzati, i1in misura pari alla meta di
quella stabilita per la classe del Comune dall’art. 15,
secondo comma, del decreto;

1.4 in forma ambulante, mediante distribuzione, a mezzo di
persone o veicoli, di manifestini od altro materiale
pubblicitario oppure mediante persone circolanti con
cartelli ed altri mezzi pubblicitari & dovuta, per
ciascuna persona impiegata nella distribuzione od
effettuazione e per ogni giorno o frazione,
indipendentemente dalla dimensione dei mezzi
pubblicitari o dalla quantita di materiale distribuito,
nella misura stabilita, per la classe del Comune, dal
quarto comma dell'art. 15 del decreto;

1.5 a mezzo di amplificatori e simili & dovuta, per ciascun
punto di pubblicita e per c¢iascun giorno o frazione
della misura stabilita, per la classe del Comune, al
quinto comma dell'art. 15 del decreto.

2. L'indicazione "decreto", contenuta nei
precedenti commi, s'intende riferita al D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507 e successive modificazioni.



Art. 26
Riduzioni

1. La tariffa dell'imposta sulla pubblicita e

ridotta alla meta:

a)

b)

c)

a)

b)

d)

per la pubblicita effettuata da Comitati, Associazioni,
Fondazioni e da ogni altro ente che non abbia scopo di
lucro;

prer la pubblicita, relativa a manifestazioni politiche,
sindacali e di categoria, culturali, sportive,
filantropiche e religiose, da chiunque realizzate, con il
patrocinio o la partecipazione di enti pubblici;

per la pubblicita relativa a festeggiamenti patriottici,
religiosi, a spettacoli viaggianti e di beneficenza.

Art. 27
Esenzioni

1. sonc esenti dall'imposta sulla pubblicita:

la pubblicita realizzata all'interno dei locali adibiti
alla vendita di beni od alla prestazione di servizi
gquando si riferisca all'attivita esercitata nei locali
stesi; i mezzi pubblicitari - ad eccezione delle insegne
- esposti nelle vetrine e sulle porte d'ingresso dei
locali suddetti purché siano attinenti all'attivita in
essi esercitata e non superino, nel loro insieme, la
superficie complessiva di mezzo metro quadrato per
ciascuna vetrina od ingresso;

gli avvisi al pubblico:

1) esposti nelle vetrine o sulle porte d'ingresso del
locali o, ove queste manchino, nelle immediate
adiacenze del punto di vendita, relativi all'attivita
svolta;

2) riguardanti la locazione e la compravendita degli
immobili sui quali sono affissi, di superficie non
superiore ad un quarto di mg.

la pubblicitl all'internc, sulle facciate esterne o sulla
recinzione deli locali di pubblico spettacolo, quando si
riferisce alla presentazione in programma nei locali
predetti;

la pubblicita - escluse le insegne - relative ai giornali
ed alle pubblicazioni periodiche, esposta sulle sole
facciate esterne delle edicole o allt'interno, nelle
vetrine e sulle porte d'ingresso dei negozi ove si
effettua la vendita;



e) la pubblicita esposta all'interno delle stazionl deil
servizi di trasporto pubblico d4i ogni genere, relativa
esclusivamente alltattivitd esercitata dall'impresa di
trasporto titolare del servizio; le tabelle esposte
all'esterno delle predette stazioni o lungo 1'itinerario
di viaggio, limitatamente alla parte in cui contengono
informazioni relative alle modalita di effettuazione del
servizio;

£) la pubblicita esposta all'interno delle vetture
ferroviare, degli aerei e delle navi, esclusa quella
effettuata sui battelli, barche e simili soggetta
all'imposta ai sensi dell'art. 13 del D.Lgs. n. 507/1993;

g) la pubblicita comunque effettuata in via esclusiva dallo
Stato e dagli enti pubblici territoriali;

h) 1le insegne, le targhe e simili apposte per
l'individuazione delle sedi di <Comitati, Associazioni,
Fondazioni e di ogni altro ente che non persegue scopi di
lucro;

i) le insegne, le targhe e simili la cui esposizione sia
obbligatoria per disposizione di legge o di regolamento,
di dimensioni non superiori a mezzo metro quadrato di
superficie, salvo che le stesse non siano espressamente
stabilite dalle disposizioni predette.

2. Al fini dell'esenzione dall'imposta di cui al
precedente comma lfattivita esercitata & guella ricsultante
dalle autorizzazioni c¢omunali, di pubblica sicurezza, di
altre autorita od accertata dal registro delle imprese
presso la Camera di Commercio.

3. L'esenzione dall'imposta prevista dalla lettera
g) del precedente primo comma compete agli enti pubblici
territoriali per la pubblicita effettuata nell'ambitc della
loro circoscrizione.



CAPO IIT

DISPOSIZIONI FINALI
E TRANSITORIE



Art. 28
Sanzioni

1. In merito alle sanzioni tributarie e relativi
interessi, nonché alle sanzioni amministrative, si fa
espresso riferimento alle disposizioni contenute negli
articoli 23 e 24 del D.Lgs. 15.11.1993, n. 507.

Art. 29
Ricorsi

1. Per la presentazione dei ricorsi,
1'idividuazione degli atti impugnabili ed oggetto dei
ricorsi, la proposizione dei ricorsi, i termini relativi e
le costituzioni in giudizio si osservano le norme stabilite

dagli artt. 18, 19, 20, 21, 22 e 23 del D.Lgs. 31 dicembre
1992, n. 546.

Art. 30
Entrata in vigore

1. I1 presente regolamento entra in vigore dal
primo gennaio dell'anno successivo a quello in cui 1la
relativa deliberazione & divenuta esecutiva a norma di legge
e deve essere trasmesso alla direzione centrale per 1la

fiscalita locale del Ministero delle Finanze, ai sensi
dell'art. 35 del D.Lgs. 507/1993.

2. I1 regolamento & pubblicatc all'albo pretorio
comunale sia dopo 1l'adozione da parte del Consiglio sia, per
quindici giorni, dopo la sua entrata in vigore, a norma del
comma 7, art. 77 dello Statuto Comunale.




